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Pour son 10ème anniversaire, Overkiz a décidé de renouveller son image auprès de ses clients
et partenaires. Ce document vous présente les grandes lignes directrices de la nouvelle identité.  
Dans le souci de préserver au maximum la cohérence de cette nouvelle communication,
nous vous invitons à lire cette charte et à respecter l’ensemble des règles présentes.
N’hésitez pas à contacter le service le service marketing et communication pour toute 
information complémentaire.

For its 10th anniversary, Overkiz has decided to refresh its image. This document presents the main 
guidelines for our new identity. In order to maintain coherence in all our communications, we invite 
you to read this guide and to follow the rules that are given. Please do not hesitate to contact our 
Marketing and Communication Department for further information.
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LE LOGOTYPE
Logo1
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Principe de construction
Construction principle

Le logotype Overkiz se compose de 2 éléments 
inséparables : le symbole de la maison connectée, 
et la typographie OVERKIZ. 

Une « zone de respiration » est déterminée afin 
de ne pas perturber la lecture du logotype.

La taille de cette zone est calculée à partir de la 
lettre R (voir ci-contre).

Pour préserver la lisibilité du logotype,
la dimension de la typographie OVERKIZ
ne pourra pas être inférieure à 10 mm.

The Overkiz logo consists of two inseparable 
elements: the connected house symbol, and the 
OVERKIZ typography. 

The surrounding white space is designed to 
facilitate the reading of the logo. 

The size of this zone is defined by the size of the 
letter R as shown in the illustration opposite.

In order to ensure legibility, the size of the OVERKIZ 
wording should not be less 10 mm.
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Zone de respiration du logotype
Surrounding white space

Symbole
Symbol

Typographie
Typography

Taille minimale d’utilisation du logotype
Minimum logo size

10
mm

Calcul de la zone de respiration du logotype
Calculation of the surrounding white space

Autres éléments de la mise en page
Other layout elements 



Versions du logotype
Logo versions

Le logotype Overkiz est utilisé principalement 
dans ses versions horizontales (1 à 4).

Les versions verticales (5 à 8) seront choisies 
lorsque les contraintes de taille de support 
rendront leur utilisation préférable.

La version horizontale alternative sera utilisée 
uniquement en version monochrome blanc (9).

The horizontal version of the Overkiz logo
is used most often (1–4).

The vertical versions (5–8) are used
when there are size constraints.

The alternative horizontal version is only used 
in the monochrome white version (9).
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VERSIONS
SECONDARY verticalMAIN horizontal
SECONDAIRE verticale

horizontal (alternative)
horizontale (alternative)PRINCIPALE horizontale 

Noir et blanc
Black & white

Couleur
Colour

Monochrome
Monochrome

orange
orange

vert
green

blanc
white

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.

8. 9.

FICHIERS Files
OVERKIZ_HORIZONTAL_CMJN.eps
OVERKIZ_HORIZONTAL_PANTONE.eps
OVERKIZ_HORIZONTAL_NB.eps
OVERKIZ_HORIZONTAL_MONO_ORANGE.eps
OVERKIZ_HORIZONTAL_MONO_VERT.eps
OVERKIZ_HORIZONTAL_RESERVE.eps
OVERKIZ_VERTICAL_CMJN.eps
OVERKIZ_VERTCAL_PANTONE.eps
OVERKIZ_VERTICAL_NB.eps
OVERKIZ_VERTICAL_MONO_ORANGE.eps
OVERKIZ_VERTICAL_MONO_VERT.eps
OVERKIZ_VERTICAL_RESERVE.eps
OVERKIZ_HORIZONTAL2_RESERVE.eps  



Couleurs du logotype
Logo colours

Le logotype Overkiz est composé de 3 couleurs 
principales (gris, orange, vert) et d’une couleur 
secondaire (le gris tramé à 60%). 

2 autres couleurs sont dédiées uniquement
aux domaines “Applications” et “Outils”.
Leurs compositions sont définies ci-contre :

La teinte noire des versions 2 et 6  ne sera 
utilisée que sur les supports imprimés.

The Overkiz logo consists of 3 main colours
(grey, orange, green) and a secondary colour
(60% opacity).

2 other colours are only used for ‘Applications’
and ‘Tools’. They are shown opposite.

The black shades in versions 2 and 6
are only used in printed media.
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Gris Overkiz
Overkiz grey

COULEURS PRINCIPALES
Primary colours

Print
Pantone®
CMYK

Web
RGB
HTML

447 C
20/5/20/85

61/66/61
#3d413c

Orange Overkiz
Overkiz orange

Vert Overkiz
Overkiz green

Print
Pantone®
CMYK

Web
RGB
HTML

144 C
0/50/100/0

243/146/0
#f39200

Print
Pantone®
CMYK

Web
RGB
HTML

382 C
30/0/95/0

199/212/22
#c7d416

Surimpression des couleurs
dans les versions 1 et 5 du logo.
These colours are overlaid
in versions 1 and 5 of the logo.

Gris Overkiz (60%)
Overkiz greyscale (60%)

Print
Pantone®
CMYK

Web
RGB
HTML

447 C (60%) 
12/3/12/51

140/145/140
#8c918c

Applications

Print
CMYK

Web
RGB
HTML

10/100/60/0

212/27/75
#d41b4b

Tools

Print
CMYK

Web
RGB
HTML

80/33/20/5

21/132/170
#1584aa

Noir
Black

Print
CMYK

Web
RGB

0/0/0/100

0/0/0

COULEURS SECONDAIRES
Secondary colour



Utilisation du logotype
Use of the logotype

Le logotype Overkiz est utilisé de préférence
sur fond blanc, tout en respectant la zone
de respiration (voir page 4).

Les versions à privilégier en fonction de la  
tonalité du fond sont décrites ci-contre.

Sur les fonds dont la couleur est proche d’une des 
teintes du logotype, on utilisera de préférence les 
versions «en réserve» du logotype (voir page 5).

Wherever possible the Overkiz logo is presented
on a white background while respecting
white space requirements (see page 4).

The best version to use will vary as a function
of the background colour, and is shown opposite.

If the background colour is similar to one of the 
colours used in the logo, the ‘reverse’ version
should be used (see page 5).
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Noir et blanc
Black & white

Couleur
Colour

Monochromie
Monochrome

Fond de couleur claire
Light background

Fond de couleur foncée
Dark background

Fond blanc
White background



Les interdits
Unacceptable

Voici quelques exemples d’erreurs à ne pas 
reproduire dans l’utilisation du nouveau logotype.

En cas de doute, n’hésitez pas à contacter le 
service Communication d’Overkiz.

Here are some examples of errors to avoid
in the use of the new logo.

If you are unsure, please do not hesitate to contact 
our Communications Department.
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Respectez les couleurs
Do not change the colours

Respectez les règles d’utilisation
Follow the rule for use

Respectez les proportions
Do not change the dimensions



L’UNIVERS GRAPHIQUE
The graphical environment2
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Les typographies
Typefaces

La typographie institutionnelle des documents 
Overkiz est la Titillium Web (Google Fonts).

Cette typographie est déclinée dans 11 graisses 
différentes, mais dans un souci de simplicité,
il faut privilégier l’usage unique des graisses 
suivantes : Thin, Light, Regular, Italic,
SemiBold & Bold.

Lors de contraintes spécifiques (type signature 
mail ou document PowerPoint… ) on utilisera
la typographie Arial.

The typeface used in official Overkiz documents is 
Titillium Web (Google Fonts). This typeface comes 
in 11 weights. However, we only use the following: 
Thin, Light, Regular, Italic, SemiBold & Bold.

If there are specific constraints (email signatures or 
PowerPoint documents, etc.) Arial should be used.
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PRINCIPALE
Main

SECONDAIRE
Secondary

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Titillium Web
Thin

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Titillium Web
Light

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Titillium Web
Regular

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Titillium Web
SemiBold

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Titillium Web
Bold

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Arial
Regular

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Arial
Bold

ABCDEFGHIJKL
abcdefghijkl
012345

Titillium Web
Italic

FICHIERS Files
Cette typographie est disponible gratuitement sur :
This typeface is freely available at: 

https://fonts.google.com/specimen/Titillium+Web



Thank you for reading! 
If you have any questions concerning the application
of these guidelines, or any other new applications
(window signage, tradeshow booths, promotional items,
posters, etc.), please contact:

Merci de votre attention
Pour toute question relative à l’application de cette charte
ainsi que pour tous les supports hors charte (ex. vitrophanie,
habillage de stand, marquage objet publicitaire, affiche, …),
merci de contacter :

Jasna Musanovic 
Mobile +33(0)7 81 08 71 11
j.musanovic@overkiz.com


